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Nyförvärv bidrar till förbättringen

Ökad nettoomsättning, bruttovinst och EBITA
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Q1 I  KORTHET

Milstolpe i utrullning av e-handel – första 
delleveransen genomförd (PIM) 

Ännu ett mycket starkt kvartal

Hållbarhetssatsning Vässa pennan. Novelltävling 
för unga.



Omsättningstillväxt

9,0 %

EBITA-tillväxt

26,3 %
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OMSÄTTNI NGSTI LLVÄXT OCH STÄRKT MARGI NAL GAV 
FÖR BÄTTR AD EBI TA

(Q1 2025 vs Q1 2024)

(Q1 2025 vs Q1 2024)

Bruttovinsttillväxt

15,8 %

(Q1 2025 vs Q1 2024)

Förändring 
bruttomarginal

2,5 p.e

(Q1 2025 vs Q1 2024)



LÅNGSI KTI GT POSI TI V U TVECKLI NG
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Q 1  - P O S I T I V U T V E C K L I N G  I  L I N J E  M E D  

S Ä S O N G S VA R I AT I O N E N
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NETTOOMSÄTTNING OCH EBITA PER KVARTAL 
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EBITA-marginal 
Q1 2025 R12 6,1 %

R ESU LTATR ÄKNI NG I  SAMMANDR AG

2025 2024 2024/25 2023/24

Jan-Mar Jan-Mar Apr-Mar Apr-Mar

Nettoomsättning 506,3 464,4 9,0% 2 030,7 1 887,9 7,6%

Bruttomarginal, % 42,5% 40,0% +2,5 p.e 43,5% 42,8% +0,7 p.e

EBITA 13,6 10,7 +2,8 MSEK 123,1 121,6 +1,6 MSEK

Resultat efter skatt -3,8 -3,5 -0,2 MSEK 41,7 45,8 -4,1 MSEK

MSEK

Kvartal

Förändring Förändring

R12
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JUSTERAT OPERATIVT KASSAFLÖDE* PER KVARTAL
(MSEK 2021 – 2025)

SOLIDITET
2025-03-31

41 %
(2024-03-31: 

47 %)

0,6x

(Q1 2024: 
0,2x)

NETTOSKULD/JUSTERAD 
EBITDA Q1 2025 R12

*Justerat operativt kassaflöde; avser operativt kassaflöde minus utbetalningar avseende amortering 
av leasingskulder (butikshyror) samt rörelseförvärv. Förändring är mot motsvarande kvartal/period 
föregående år.

STAR K BALANSR ÄKNI NG, POSI TI VT KASSAFLÖDE

FÖRÄNDRING JUSTERAT 
OPERATIVT KASSAFLÖDE*

Q1 2025
-1,0 MSEK

Q1 2025 R12
-15,6 MSEK
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7,6 %

FI NANSI ELLA MÅL

6,1 % 28,3 %

Utfall Q1 2025 R12

Långsiktiga finansiella mål från 2024

NETTOOMSÄTTNINGS-
TILLVÄXT TOTAL (%)

MÅL: 4 %

ROCE (%)

MÅL: 35 %

EBITA-MARGINAL (%)

MÅL: 8 %
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BÅDA SEGMENTEN VI SADE GOD TI LLVÄX T

Omsättning Q1 2025: 506,3 MSEK

230,1

EBITA MSEK exkl. centrala funktioner samt 
(EBITA-marginal %) Q1 2025

Akademi-
bokhandeln

Bokus

Bokus

Akademi-
bokhandeln

7,3 MSEK
(3,9 %)

10,6 MSEK
(3,3 %)

186,4 MSEK

319,9 MSEK

Akademi-
bokhandeln

Bokus

Omsättningstillväxt, %

Kvartal 
Jan-Mar 2025

R12

Akademibokhandeln 8,7 % 9,4 %

Bokus 9,5 % 4,0 %
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7,9 %
(Q1 2024: 5,5 %)

Nettoomsättning 
(MSEK Q1 2021 – 2025)

Andel online av total försäljning
Q1 2025 i %

AKADEMI BOKHANDELN – STAR K TI LLVÄX T 

*Minst ett köp de senaste 12 månaderna

10,5 %
(Q1 2024: 9,8 %)

Nettoomsättningstillväxt butik
Q1 2025

Antal aktiva kunder*
(Miljoner kunder Q1 2021 – 2025)
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Antal aktiva kunder* på bokus.com
(Miljoner kunder Q1 2021 – 2025) 13,0 %

(Q1 2024:
13,9 %)

Nettoomsättning
(MSEK Q1 2021 – 2025)

Tillväxt digitala böcker 
Q1 2025

BOKU S – TI LLVÄX T DR I VET AV FÖRVÄRV

*Minst ett köp de senaste 12 månaderna.
I Q3 2024 korrigerade vi aktiva kunder som nu 
även inkluderar köp av digitala böcker. 

66
(Q1 2024 R12: 

62)

NPS Bokus (rekommendationsvilja 
hos e-handelskunder) Q1 2025 R12
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Starkt momentum inför resten av 2025 – fler och 
nöjdare kunder och utökad verksamhet med nya 
förvärv

Osäker och turbulent omvärld

Utrullning av nya e-handelssystem – kommer att ge 
oss bättre möjligheter att driva försäljning och 
kostnadseffektivitet

U TSI KTER

Styrelsen föreslår en höjd utdelning från 3,30 till 
3,60 kronor per aktie



Nyförvärv bidrar till förbättringen

Nettoomsättning, bruttovinst och EBITA ökade
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Q1 I  KORTHET

Milstolpe i utrullning av e-handel – första 
delleveransen genomförd (PIM) 

Ännu ett mycket starkt kvartal



Maria Edsman Ola Maalsnes

CEO CFO

maria.edsman@bokusgruppen.com ola.maalsnes@bokusgruppen.com

+46768882610 +46738682290
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KONTAKTU PPGI FTER
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FI NANSI ELL KALENDER

15 juli 2025: Kvartalsrapport andra kvartalet

23 oktober 2025: Kvartalsrapport tredje kvartalet

7 maj 2025: Årsstämma



APPENDIX
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DET HÄR  ÄR  BOKU SGR U PPEN

VÅR VISION

Läsglädje för alla, varje dag!

VÅR AFFÄRSIDÉ

Utifrån kundernas behov och preferenser 
skapar vi fysiska och digitala mötesplatser 
och försäljningskanaler där vi guidar och 
inspirerar till läsglädje, lärande, kreativitet 
och köp. Via ett stort butiksnät i hela 
landet, e-handel samt digital 
abonnemangstjänst har vi de bästa 
förutsättningarna att nå ut brett till 
Sveriges befolkning.

VÅRT MÅL

Att vara kundernas förstahandsval. 

17


	Titelsida
	Bild 1
	Bild 2: Q1 i korthet
	Bild 3: Omsättningstillväxt och stärkt marginal gav förbättrad EBITA
	Bild 4: långsiktigt positiv utveckling
	Bild 5: Q1 - positiv utveckling i linje med säsongsvariationen
	Bild 6: Resultaträkning i sammandrag
	Bild 7: Stark balansräkning, positivt kassaflöde
	Bild 8: finansiella mål
	Bild 9: Båda segmenten visade god tillväxt
	Bild 10:    Akademibokhandeln – stark tillväxt 
	Bild 11: Bokus – tillväxt drivet av förvärv
	Bild 12: Utsikter
	Bild 13: Q1 i korthet
	Bild 14: Kontaktuppgifter
	Bild 15: Finansiell kalender
	Bild 16: appendix
	Bild 17: Det här är Bokusgruppen


