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WSZ\TTMNG OCH HISTORISKT STARKT RESULTAT

Omsattningstillvaxt Bruttovinsttillvaxt

1,4% 6,9%

(Q1 2023 vs Q1 2022) (Q1 2023 vs Q1 2022)

Forandring i justerat
operativt kassaflode

4,1 MSEK + 12,4 MSEK

(Q1 2022: -2,2 MSEK) (Q1 2023 vs Q1 2022)

EBITA*

*Justerat for jamférelsestorande poster
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WMSATTNING OCH HISTORISKT STARKT RESULTAT

Nettoomsattning, MSEK EBITA, MSEK
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MJE MED SASONGSVARIATIONEN

NETTOOMSATTNING OCH EBITA PER KVARTAL

2021 2022 2023 2020 2021 2022 2020 2021 2022 2020 2021 2022

Ql Q2 Q3 Q4

Nettoomsattning M EBITA ex jamf.stoérande poster




RESULTATRAKNING | SAMMANDRAG

Kvartal R12
WSk 22 2028 Forandring AR Forandring
Jan-Mar Jan-Mar Apr - Mar
Nettoomsittning 446,9 440,8 1,4% 1828,1 -0,9%
Bruttomarginal, % 38,4% 36,4% 20p.e 41,0% 1,6 p.e
EBITA 4,1 -0,4 +4,5 MSEK 98,9 -27,2 MSEK
EBITA exkl jamforelsestérande poster 4,1 2,2 +6,3 MSEK 79,1 -32,5 MSEK
Periodens resultat -8,8 -10,6 +1,8 SMEK 31,6 -23,6 MSEK
> 2 D] imforelsestrande

poster Q1 2023 R12
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STARK BALANSRAKNING OCH FORBATTRAT

KASSAELODE
NETTOSKULD/JUSTERAD

JUSTERAT OPERATIVT KASSAFLODE* PER KVARTAL EBITDA Q1 2023 R12
(MSEK 2020 - Q1 2023)

197,8 o 6X
I
156,8
134,8 (2022: 0,0x)
49,1
I 23,5
|
I o, I I l SOLIDITET
s 2023-03-31
-59,6 -61,6
-76,0
1304 -118,0
Ql Q@ Q3 Qo4 Q1 Q2 Q3 o4 Qa1 Q@ a3 o a1 48%
2020 2021 2022 2023

(2022: 52%)

* Justerat operativt kassafléde; avser operativt kassafléde minus utbetalningar avseende
amortering av leasingskulder (butikshyror)



BOKUSGRUPPENS TRE VARUMARKEN

bokus

bokus °
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OCH SEGMENT

AKADEMIBOKHANDELN
Att lis: t re

E-handel med 6ver

10 miljoner fysiska och
digitala boktitlar, smidig
kundupplevelse och laga
priser.

Tillhor segment:

Bokus Online

Abonnemangstjanst for
ljud- och e-bocker med
formanliga erbjudanden
till kunder i Bokus och
Akademibokhandeln.

Tillhor segment:

Bokus Online

Butiksnat om 95 butiker och en
vaxande e-handel. Sortiment
inom bocker, samt det dvriga
sortimentet Skriva Spela Skapa.

Tillhor segment:
Akademibokhandeln
Online och Butik




FORTSATT OMSATTNINGSTREND

FOR.SEGMENTEN
Omsiéttning Q1: 446,9 MSEK

Omsattningstillvaxt, %

Kvartal R12

Jan-Mar 2023 April 2022/Mars 2023 = Akademibokhandeln 169,4
butik

= Akademibokhandeln
Bokus Online -8,2% -8,8% online
= Bokus
25,9
Akademibokhandeln Online 7,8% 6,3% EBITA R12 Q1 exkl. centrala funktioner
samt (EBITA marginal %)

21,8 (3,4)

251,5

» Akademibokhandeln butik

Akademibokhandeln Butik 8,4% 3,8% Akadermibokhandeln 1,9(2,3)
online

= Bokus

81,2 (7,4)



BOKUS ONLINE - TILLBAKA PA

WEMISK NIVA

Nettoomsittning
(MSEK Q1 2020 - 2023)

|—°—1

219,2
184,6
170,8 I 169,4
Q12020 Q12021 Q1 2022 Q12023

Antal aktiva kunder* pa bokus.com
(Miljoner kunder Q1 2020 - 2023)

|—%

0,957
0,870
0'774 I I 0'792
Q12020 Q12021 Q1 2022 Q12023

*Minst ett kop de senaste 12 manaderna

Nettoomsattningstillvaxt
digitala format Q1 2023

bokusgruppen



AKADEMIBOKHANDELN ONLINE -

FORISATT TILLVAXT

Nettoomsattning Andel forsiljning online av total férsiljning
(MSEK Q1 2020 - 2023) Akademibokhandeln (Butik + Online)

(% Q1 2020 - 2023)
CAGR
+34%

12,4%

30,1
25,9
241 9,4% 9,4%
10,7 I 3,9%
Q1 2020 Q1 2021 Q1 2022 Q12023 Q1 2020 Q1 2021 Q1 2022 Q1 2023

CAGR = Genomsnittlig arlig tillvéxttakt

bokusgruppen

Nettoomsattningstillvaxt Q1 2023

NPS Akademibokhandeln totalt
(rekommendationsvilja hos
kunderna)




AKADEMIBOKHANDELN BUTIK -
EORISATT ATERGANG TILL BUTIK

Nettoomsittning
(MSEK Q1 2020 - 2023)

262,5 2515

232,1
212,6

Q1 2020 Q12021 Q12022 Q12023

CAGR = Genomsnittlig arlig tillvéxttakt

Antal aktiva kunder*
(Miljoner kunder Q1 2020 - 2023)

1418 1413
1313
I | I I
Q12020 Q12021 Q1 2022 Q12023

*Minst ett kop de senaste 12 manaderna

bokusgruppen

Framgangsrik bokrea

Nettoomsattningstillvaxt Q1 2023

+8%
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UTSIKTER

Fortsatt osakerhet i omvarlden paverkar kundernas
kopférmaga

i {or riktiga prolis
‘ Kostnadsbesparingsprogram genomfort | R

ILLA LUK Siwsllafua oftonfoit!
SM

o ALLT DETWACKRA DANIELLE =
.""‘2‘\& INIF FOP\'STOKT YOUNGE-ULLMAN o

Langsiktiga tillvaxtsatsningar, framst inom IT fortsatter,
men i lugnare takt an ursprungligen planerat
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KONTAKTUPPGIFTER

Maria Edsman

CEO

maria.edsman@bokusgruppen.com

+46768882610

Ola Maalsnes

CFO

ola.maalsnes@bokusgruppen.com

+46738682290

bokusgruppen



WELL KALENDER
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8 maj 2023: Arsstamma i Akademibokhandelns
butik pad Master Samuelsgatan i Stockholm,
komplett information finns pa foretagets hemsida

14 juli 2023: Delarsrapport for andra
kvartalet 2023

27 oktober 2023: Delarsrapport for tredje
kvartalet 2023
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APPENDIX
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DET_HAR AR BOKUSGRUPPEN

B VAR VISION
Lasgladje for alla, varje dag!
e VAR AFFARSIDE

Utifran kundernas behov och preferenser

| skapar vi fysiska och digitala motesplatser
g ) » och forsaljningskanaler dar vi guidar och
st e - inspirerar till lasgladje, [arande, kreativitet

' " och kop. Via ett stort butiksnat i hela landet,

e-handel samt digital abonnemangstjanst
har vi de basta forutsattningarna att na ut
brett till Sveriges befolkning.

VART MAL

jf}liifi

Att vara kundernas forstahandsval.



