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Stabil bruttovinst men fortsatta satsningar paverkade resultatet

Kvartalet juli - september 2022

¢ Nettoomsattningen minskade med 1,7 % och uppgick till 421,0 (428,4) MSEK

e Bruttomarginalen ékade till 39,5 (39,2) %

e EBITA minskade till 14,9 (34,4) MSEK

o EBITA exkl. jamforelsestérande poster férsémrades med 17,3 MSEK till 14,9 (32,2) MSEK
e EBITAR12 dkade till 128,2 (92,7) MSEK

e Periodens resultat forsamrades med 15,3 MSEK till 0,6 (15,9) MSEK

e Resultat per aktie fére och efter utspadning férsamrades till 0,04 (0,98) SEK

Viktiga hdndelser under tredje kvartalet

e Overgangen till ny logistikpartner fortgick i stort enligt plan

e E-handelspionjaren Bokus fyllde 25 ar

e Insatser inom héllbarhetsomradet Lasframjande - Bokusstipendiet och Ladsborgarmarket-
l&s-kit delades ut

Vd har ordet

Omsittningen i tredje kvartalet var stabil jamfort med féregaende ar. De satsningar pa
onlinekanalerna som tidigare aviserats har fortsatt enligt plan under kvartalet. Dessa gors
med flera ars starka resultat i ryggen for att langsiktigt skapa hégre tillvaxt. Initiativen har
medfort hégre kostnader vilket leder till en lagre EBITA 3@n fér motsvarande period
foregaende ar.

Forséljningen for det tredje kvartalet uppgick till 421,0 MSEK och var i niva med féregaende ar.
Den trend vi har sett tidigare i ar, dar butiksférsaljningen narmat sig prepandemiska nivaer,
fortsatte ocksa detta kvartal. Omséttningen i butik 6kade med en dryg procent och med 8,1
procent ackumulerat fér aret. Fér Bokus Online fortsatte omséattningen att minska, men i lagre takt
én tidigare och i mindre omfattning 4n marknaden enligt Bokforséljningsstatistiken.

Kostnaderna har stigit markant under kvartalet. Det beror till stor del pa de planerade satsningar vi
tidigare aviserat, sdsom atergang till hogre bemanning i butik efter pandemin, fortsatt
varumérkessatsning fér Bokus och Bokus Play samt logistikférbattringar och IT-transformation.
Dartill har inflationen drivit upp inkdpspriser, transportkostnader och energipriser.

Tack vare att vi pa ett bra satt lyckats kompensera de 6kade inképs- och transportpriserna med
prishdjningar ut mot kund var bruttomarginalen fér bolaget som helhet i nivd med féregaende ar.
Vi ser inga storre effekter pa efterfragan till f6ljd av prishéjningarna férutom pa vissa dyrare
produktgrupper, sasom spel, vilka tappade nagot i volym. Detta tydliggor vikten av en fortsatt
intelligent prisoptimering under de kommande kvartalen.
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EBITA var i tredje kvartalet positivt och uppgick till 14,9 MSEK. Det &r betydligt lagre &an
motsvarande period féregaende ar, vilket framst berodde pa de 6kade satsningarna pa
onlinekanalerna.

Det justerade operativa kassaflédet uppgick till 23,5 MSEK, en férsédmring jamfért med féregaende
armed 25,5 MSEK som en f6ljd av forsamrat resultat och hégre investeringar.

Komplett erbjudande stiarker oss som koncern

Atergangen fran online till butik fortsatte, om &n inte i samma utstrackning som tidigare kvartal.
Akademibokhandeln Online gick dock emot den radande utvecklingen fér ndtbokhandeln och
Okade omsattningen med 16,7 procent under kvartalet. Det &r gladjande, och vi tar det som ett
bevis pa att vara kunder uppskattar var omnikanalstrategi och den soml&sa kundupplevelse vi
stravar efter att erbjuda.

| vara fysiska butiker fortsatte utrullningen av sjélvutcheckning och den forsta oktober landade
Akademibokhandelns tredje pop-up-butik pa ett tillfalligt besék pa Stockholms Central.

Under kvartalet fortsatte &ven antal abonnenter pa Bokus Play att 6ka kraftigt. Férsaljningsdkningen
av digitala bocker, bade styckesférsaljning och Bokus Play, var hela 19,2 procent i kvartalet. Det ar
ett resultat av en mycket lyckad rekryteringskampanj i vara butiker och vi kan konstatera att Bokus
Play vaxer mer &n marknaden.

Det ar tydligt att bredden i vart kunderbjudande stérker oss pa manga sétt, ocksa via
korsférsaljning mellan vara varumarken samt mellan fysisk och digital butik.

Den viktiga skol- och kursstarten

Arets skolstartskampanj fll val ut bade i butik och online. Férsaljningen av studentlitteratur, framst
pa Bokus, minskade dock jamfort med féregaende ar. Vi ser att begagnatmarknaden fér
studentlitteratur vinner mark, samtidigt som det var 4,7 procent farre antagna studenter vid
Sveriges hogskolor och universitet.

Ny logistikpartner - uppstart i fokus

Flytten till var nya logistikpartner fortsatte under kvartalet. Leveranserna fungerar nu
tillfredsstéllande men har &nnu inte natt sin fulla potential, bland annat pa grund av férsenad
automation som kommer pa plats inom nadgra manader.

Bokus 25 ar och det nyinstiftade Bokusstipendiet delades ut

Tiden gar fort och vi fick under kvartalet fira att Bokus hunnit fylla 25 ar. Med ett kvarts sekel i
ryggen kan vi konstatera att e-handelspionjaren nu ar starkare och béttre rustad &n nagonsin. Pa
jubileet delades ocksa det forsta Bokusstipendiet om 50 000 kronor ut till de studenter som bast
har verkat for spridande av lasglédje. Initiativet utgér en del av Bokusgruppens hallbarhetsarbete
inom Lasfrdmjande och kommer att aterkomma arligen.

Fortsatta satsningar

Bokusgruppen har tidigare aviserat en accelererad satsning pa onlinekanalerna under 2022 for att
langsiktigt skapa hogre tillvaxt. Det handlar om systemplattform, konsumentlogistik och dkad
marknadsféring. Satsningarna har fortsatt enligt plan och gérs med flera ars starka resultat i ryggen.
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Dessa initiativ kommer att fortsatta, om &n i lugnare takt an planerat for att parera den ékande
kostnadsbilden.

Framtidsutsikter

Det osakra varldsléget fortsatter, tyvarr utan bortre horisont i skrivande stund. Kriget i Ukraina
skapar fortsatt forédelse och de omedelbara hoten mot Sverige och stora delar av varlden har
eskalerat under kvartalet. Vi ser begynnelsen av en ny era med signifikant hdjda réntor som slar
bade mot féretag och privatpersoner. Dartill ser vi den hdgsta inflationen pad manga ar. Detta
sammantaget kommer otvetydigt att sld mot vara kunders planbdcker. Huruvida de véljer att
fortsatta kdpa bdcker och dvrigt sortiment, som ett férhallandevis billigt ndje i tuffa tider, vet vi inte
idag.

Vi ser dock att vara kostnader kommer att stiga i takt med inflationen, bland annat kraftiga
indexhdjningar pa hyror. Dessa kostnadsdkningar gér det oundvikligt f6r oss att héja priser ut mot
kund ytterligare. Vi kommer dessutom att ha fullt fokus pa att sékerstalla att vi har flexibilitet i var
kostnadsbas for att kunna parera oférutsedda handelser under de kommande kvartalen. Vi kommer
dven lagga fokus pa effektivitetshdjande initiativ som kan minska var kostnadsbas dver tid.

Med det sagt, aldrig har vart kompletta erbjudande vad galler fysiskt, digitalt, online och
abonnemang varit mer relevant dn nu. Vi gar in i arets starkaste férsaljnings- och resultatkvartal med
ett matt av 6dmjukhet infér en stundande lagkonjunktur men ocksa med en stor tillférsikt om att vi
har ett kunderbjudande som star sig starkt, att vi har en solid finansiell bas och en langsiktig vision
att fortsatta sprida lasglédje till alla varje dag.

Maria Edsman, VD

Ytterligare information

Bilaga: Bokusgruppen AB (publ) delarsrapport januari-september 2022. Delarsrapporten finns
tillgénglig pa https://www.bokusgruppen.com/investerare/rapporter/

Webbsandning: Delarsrapporten for tredje kvartalet presenteras av Maria Edsman, VD, och Jane
Jangenfeldt, CFO, via en webbséndning.

Tid: 25 oktober kl. 10:00

For att delta i webbsandningen anslut via: https:/ir.financialhearings.com/bokusgruppen-g3-2022

The English version of the Q3 report will be published on bokusgruppen.com the 28% of October.

For mer information vanligen kontakta Maria Edsman, VD Bokusgruppen, 076-888 26 10 eller
Susanna Gyllenbaga, presskontakt 070-02 02 228.

Denna information &r sadan information som Bokusgruppen AB (publ) &r skyldigt att offentliggéra
enligt EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen ldmnades, genom ovanstaende
kontaktpersoners férsorg, fér offentliggérande den 25 oktober 2022 kl. 07:45 CEST.

Bolaget &r noterat pa Nasdaq First North Growth Market. Bolagets Certified Adviser ar Erik Penser
Bank, 08-463 83 00, certifiedadviser@penser.se
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